


El modelo de crecimiento

Depiline nace como un negocio familiar que actualmente cuenta con 65 centros y con presencia en casi todas
las Comunidades Autbnomas. La Franquicia inaugura el primer centro en Manresa en el afio 1998. Un afio mas
tarde, llega la primera franquicia, Depiline Berga. Se inicia una expansion con un concepto muy claro: locales
a pie de calle, un sistema revolucionario sin reserva de hora y con productos de alta calidad a precios asequi-
bles. En 2004 abre sus puertas la primera peluqueria, Depiline Center Sevilla, que amplia la oferta de Depiline.
Se avanza hacia una oferta integral de servicios de belleza de calidad y para todos los publicos. En el afio
2007 se inicia el concepto Express: centros localizados en ubicaciones comerciales y con mucha a uencia de
publico que ofrecen servicios basicos de estética. El 2015 se convierte en el afio de lanzamiento del concepto
3)60:un innovador proyecto con una vision global de la imagen personal para hombres y mujeres y que englo-
ba todos los servicios relacionados con el cuidado: estética facial y corporal, manos , pies, peluqueria y bron-
ceado y todo un abanico de accesorios y moda para crear un look urbano, y actual y con una fantastica
relacién calidad/precio.
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Lluis Pons Porta, fundador de Depiline Group, nacio en 1965 en Manresa, y desde su nifiez tuvo claro que su vida
iria ligada a la estética y la imagen personal. Autodidacta y visionario, inicié su andadura profesional como
comercial de primeras marcas de belleza. Tras una etapa dedicada a la importacion y distribucion, a nivel
nacional, de productos de cosmética y depilatorios, en 1998 creé Depiline. Era el resultado de mas de 10 afios
investigando de cerca el sector y tenia por objetivo poner la belleza al alcance de todos los publicos. Depiline
revoluciond el sector con una propuesta innovadora que combinaba calidad, precios bajos y exibilidad, al
ofrecer a sus clientes un horario ininterrumpido y sin tener que pedir cita.



